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CHEFREDAKTÖREN
SMÅLANDSPOSTEN SKA KÄNNAS NÖDVÄNDIG

EN�NY�TIDNING� Varje dag. Levererad 
hem till mig. Om du är helårspre-
numerant kostar en tidning strax 
över sju kronor … och när du har läst 
den här bilagan hoppas jag du håller 
med mig om att det är vansinnigt 
billigt.

För om jag får skryta en stund 
tycker jag att den är väldigt bra, 
du har väl inte missat medaljen på 
vår förstasida: Smålandsposten är 
utsedd till årets europeiska lokaltid-
ning. 

Varje Smålandsposten ska spegla 
vardagen för Kronobergs invåna-
re. Vi ska granska våra ekonomiska 
och politiska makthavare, vi ska roa, 
oroa och upplysa. 

VARJE�SMÅLANDSPOSTEN ska ge dig 
allmänbildning nog för att snacka 
med kollegorna på fikapausen. Du 
kan kunna läsa oss i 50 minuter … du 
ska kunna skumma oss på fem.

Varje Smålandsposten ska ha per-
fekt tryck och komma i tid. Vi ska 
vara saknade om vi uteblir. Bilderna 
ska vara knivskarpa och korrfelen 
få.

Ja, ja, vi kanske inte alltid lyckas. 
Men du ska veta att vi alltid gör vårt 
bästa.

SAMTIDIGT�som din tidning dim-
per ner i lådan börjar produktio-
nen av nästa dags  Smålandsposten. 
En rundgång där du som läsare ser 
namnen på artiklarna, vid bilderna 
och på sidorna … men aldrig får veta 
vem som skickat ut biobiljetter till 
tävlingsvinnarna eller vem som sålt 
annonsen på sidan 3.

Därför gör vi den här tidningen. Vi 
vill helt enkelt presentera oss … här 
är alla vi som ser till att Smålands-
posten blir verklighet. På de när-
maste sidorna lär du känna oss lite 
bättre.

MAGNUS KARLSSON

chefredaktör och ansvarig utgivare

Varje dag ligger det en ny tidning i din brevlå-
da. Och trots att jag själv gjort det här rätt länge 
måste jag tillstå att det på något sätt fortfarande 
känns lite magiskt, lite osannolikt. 

�����  Första 
webbaren kom-
mer till jobbet. 
Nattens webb-
kommentarer 
kollas igenom. Vi 
ringer polisen, 
räddningstjäns-
ten och kollar 
om något hänt 
under natten.

�����  Första 
arbetsledaren är 
på plats.

�����-�	����
Nyhetschefer-
na förbereder 
dagens arbete 
tillsammans 
med reportrar & 
fotografer. Pro-
duktionsche-
fen håller koll 
på vad som ska 
göras … och när. 
Även sporten 
och featureav-
delningen är 
bemannad så 
här dags. Arbets-
ledarna på cen-
tralredaktio-
nen tittar till-
sammans med 
chefredaktören 
igenom dagens 
tidning och dis-

kuterar vad som 
blivit bra … och 
vad som blivit 
mindre bra.

�	���  Morgon-
möte på cen-
tralredaktionen. 
Här skissar vi 
tillsammans 
huvuddragen 
inför morgon-
dagens tidning. 
Jobben delas 
upp mellan 
reportrar och 
fotografer.

�	���-
����  Vis-
sa jobb spricker, 
andra tillkom-
mer. På central-
redaktionen i 
Växjö planeras 
tidningen med 
modern teknik: 
Vi skissar sidor-
na på en white-
board. Nyhets-
chefen pratar 
i telefon mest 
hela tiden … när 
de hinner pratar 
de med journa-
listerna. Och tar 
emot 300-400 
mejl.


����  Över-
lämning till 
kvällspasset. 
Nu ska åtmins-
tone 90 procent 
av tidningens 
innehåll vara 
bestämt, även 
om inte allt är 
klart. Nyhets-
chefen lämnar 
över ansvaret 
över morgon-
dagens tidning 
till kvällschefen, 
produktions-
ledaren. Fyra 
personer sköter 
sedan färdigstäl-
landet av tid-
ningen och ser 
till så att smp.se 
uppdateras.


����� Sportens 
reportrar bör-
jar jobba … lik-
som kvällsre-
portrarna, en på 
lokalredaktion 
och en på cen-
tralredaktionen. 
Minst en foto-
graf är i tjänst 
resten av kväl-
len.



���  Löpsedeln 
… oftast mer än 
en, vi skickar 
olika löpsedlar 

till olika orter … 
är klar och ska 
vara på tryck-
eriet.


��

  Sista sidan 
ska vara klar. 
Oftast en sport-
sida.


��
�� Redige-
rarna går hem. 
Reportrarna och 
fotograferna har 
lämnat. Kvar 
finns nu bara 
siste arbetsle-
dare som ser 

till så att allt 
flyter mellan 
oss och tryck-
eriet i Karls-
krona. Händer 
det något kan 
vi stanna pres-
sarna och upp-
datera.

 
��
�  Pressarna 
rullar igång. De 
första tidning-
arna trycks.

�����  Sista jour-
nalisten lämnar 
för dygnet. Hän-

der något nu 
förlitar vi oss på 
en nyhetstjänst 
i Norrköping 
som i akuta fall 
ringer hem till 
chefredaktören, 
som i så fall tar 
beslut om att 
kalla in perso-
nal.

�����-������ Tid-
ningarna läggs i 
buntar och körs 
iväg enligt en 
mer än avance-
rad plan. 37 000 
prenumeranter 
ska få sin tid-
ning för klockan 
06.00.

Så ser en vanlig dag ut på Smålandspostens redaktion

Välkommen till en hel
tidning om oss själva

ŽSamtidigt som din tid-
ning dimper ner i lådan 
börjar nästa skift på 
Smålandsposten.Ž

Magnus Karls-
son, Små-
landspostens 
chefredaktör 
och ansvarige 
utgivare. 
FOTO: STEFAN NILSSON
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ALLMÄNREDAKTIONEN
FÖRST VID PUBLICERING BLIR NÅGOT EN NYHET

Vi behöver dina tips
Något viktigt och tidi-
gare okänt kan vara en 
hemlighet. Först när 
det offentliggörs, kan-
ske i Smålandsposten 
eller på smp.se, blir 
det en nyhet. Vår all-
männa redaktion är 
bäst på de lokala nyhe-
terna, med din hjälp.

VI� KOLLAR�
handlingar 
och hemsidor 
med ärenden 
hos olika myn-
digheter. Vi tar 
emot e-post 
från organi-
sationer och 
företag som 
vill föra ut sina 
budskap. Men 
många upp-
slag till artiklar 
får vi genom 
tips från vanli-
ga människor, 
sådana som 
du.

DET� FINNS�
många nya 
sätt att kom-
municera, men för att alltid fin-
nas nära har vi valt att ha redak-
tion inte bara i Växjö, utan också i 
Älmhult, Alvesta, Tingsryd, Lesse-
bo och Åseda. Här är du alltid väl-
kommen in. 

Vi har reportrar och fotografer 
som är redo att rycka ut för att ge 
våra läsare de färskaste och hetas-
te nyheterna, på webben och i pap-
perstidningen.

HAR�DU�INTE�vägarna förbi, finns vi 
ändå aldrig längre bort än ett tele-
fonsamtal eller ett e-postklick. Det 
är oftast jag som gallrar inkorgen 
till nyheter@smp.se och svarar på 
nyhetstelefonen 0470-770607.

Många hör av sig om trevliga 
begivenheter, framgångar eller 
nysatsningar, andra vill lyfta fram 
orättvisor, tillkortakommanden 
eller felbeslut.

SITTER�DU�INNE med känslig infor-
mation? Du vet väl att du har lag-
lig rätt att lämna uppgifter till oss 
utan att bli straffad? Du har rätt 
att vara anonym och det är förbju-
det för myndigheter att försöka ta 
reda på vem som lämnat informa-
tionen.

Vi köpslår aldrig om nyheter, 
men om vi får ett bra tips, händer 
det att vi betalar en slant.
 JOHAN PERSSON

nyhetschef

REPORTER PÅ PLATS
Smålandspostens reporter Daniel 
Johansson intervjuar Maj-Britt Hede-
gård och Ronnie Johansson i Lamm-
hult om ett husbilsbedrägeri.
FOTO: PER-ERIK SANDEBÄCK

LOKALREPORTRAR
Smålandsposten har fem lokal-
redaktioner. I Alvesta är det Mar-
gitta Lennartsson och Emma Ståhl 
som har järnkoll på vad som händer. 
Lokalredaktionen ligger bara ett 
stenkast från järnvägsstationen.
FOTO: JOHAN KRISTENSSON

ŽDu har 
rätt att va-
ra anonym 
och det är 
förbjudet 
för myn-
digheter 
att försöka 
ta reda på 
vem som 
lämnat 
informa-
tionen.Ž
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INBLICK & FEATURE
INBLICKSREDAKTIONEN TAR NYHETERNA ETT STEG TILL

Vi gräver lite djupare

FEATUREREDAKTIONEN VILL BERÖRA

All journalistik ska 
på ett eller annat sätt 
vara granskande. Frå-
gan är hur långt under 
ytan, eller ut i ringarna 
på vattnet, vi har möj-
lighet att gå. Inblicks-
redaktionen på Små-
landsposten har vi för 
att skaffa oss förutsätt-
ningar för detta.

NYHETER�ÄR färskvara. Redan ordet 
avslöjar att det hela tiden kommer 
fler och viss rapportering behöver 
inte vara djupare än så; det hände, de 
drabbades, det utreddes men tyvärr i 
många fall, det glömdes bort. Inblicks-
redaktionen vill ta våra nyheter, men 
även egna uppslag ett steg ytterliga-
re. Vad var bakomliggande? Hur kun-
de det hända? Vad görs för att förhin-
dra att det händer igen? Hur hante-
ras ansvaret och vilka beslut och mål 
sätts upp för att göra bättre?

FÖRDJUPNINGEN och reportagen har 
blivit en allt viktigare del i en mor-
gontidnings pappersversion. Nyhe-
ter från vår egen smp.se och i andra 
etermedia sveper snabbt förbi och 
känns redan gamla när morgonen 
kommer. Då är fördjupningen, gärna 
tillsammans med dokumentära bil-
der, ett mervärde tycker vi. Därför är 
också bildredaktionen nära knuten 
till inblicksredaktionen och vår fea-
tureredaktion.

På Smålandsposten brukar vi tala 
om tre blickar: Ögonblicket, Inblick-
en och Utblicken. Det tycker jag är 
en bra beskrivning på tre nödvän-
diga ben för en lokaltidnings redak-
tion att stå på. ULF  SIBNER

Chef för inblicksredaktionen

PÅ UPPDRAG
Lars-Göran Rydqvist är en av fem fotografer med flera 
olika bilduppdrag. Det kan handla om nyhetsbilden i 
ögonblicket eller den mer dokumentära i samband med 
reportage eller personporträtt. Våra fotografer jobbar 
nära alla redaktionerna. FOTO: SAM HJERTBERG

DET�ÄR�VI som gör Smålandspostens 
bilagor, Fredag, Lördag och Mark-
nad varje vecka, liksom specialtid-
ningarna Hus&Hem och Sommar. 
Här ryms Kultur & nöjes-redaktio-
nen med sina dagliga sidor och Per-
sonligt-redaktionen som ansvarar 
för allt familjematerial. Vi är inte 
många, men vi gör väldigt mycket.

Vårt mål, som står skrivet med 
stora bokstäver på whiteboarden, 
är att beröra, uppröra och förföra. Vi 
står för läslust, överblick och spän-
nande möten.  Vi guidar dig genom 
vardag och fest och våra experter 
skriver om mat, vin, mode, motor, 
inredning, film, musik, teater, konst 
och litteratur. 

Vad gör en featureredaktion egentligen? Ja, det 
är inte helt lätt att förstå. Nyheter,  sport, ledare, 
annonserƒ allt sådant är uppenbara delar av en 
tidning. Feature det är allt annat.

Vi bevakar den lokala kulturen i 
stort och smått och är ständigt på 
jakt efter intressanta människor att 
skriva om, vackra hem att titta in i 
och nya företeelser att upplysa om.

Varje dag går vi igenom det vi gjort 
och det vi ska göra och nästan varje 
vecka samlas vi för att spåna fram 
nya reportageuppslag. Det finns så 
mycket att skriva om som inte ryms 
på nyhetssidorna och det är där vi 
kommer in. 

EN�DEL�LÄSARE har undrat över var-
för man inte hittar våra reporta-

ge på webben. Och det är sant, med 
undantag för bebisbilder, och kul-
tur & nöjes-redaktionens recensio-
ner så skriver vi nästan enbart för 
tidningen. 

EN�DEL�I�VÅRT�uppdrag är att ge våra 
prenumeranter något mer, något 
extra. Långläsning och stora bild-
reportage att fördjupa sig i, liksom 
personliga möten. Det är ett upp-
drag vi tar på allvar.

Hör gärna av er och berätta vad ni 
vill läsa om! KRISTINA�BINGSTRÖM

featurechef

Inte bara nyheter
ŽVi står 
för läslust, 
överblick 
och spän-
nande 
möten.Ž
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PRODUKTION & SPORT
PRODUKTIONSAVDELNINGEN FÅR DIG ATT LÄSA TEXTERNA

Det är en konst att sät-
ta en bra rubrik. Det 
är en konst att i har-
moni komponera ihop 
text och bild och det 
är en konst att göra en 
levande tidningssida. 
Den konsten behärskar 
vi journalister på Små-
landspostens produk-
tionsavdelning. 
DET�ÄR�VI�som tar emot text, bild och 
grafik som producerats av våra kol-
leger på redaktionen. Det är alltså vi 
som ser till att det blir färdiga sidor i 
papperstidningen. 

Vår ambition är att nyhetssidor, 
inblickssidor, sportsidor och featu-
residor ska få en layout som fångar 
ert intresse och blir läst. Vi har en 
from, ett formspråk och en layout 
som vi trivs med, men som ändå 

ständigt måste vara i förändring för 
att kännas modern. Den utvecklar vi 
också på vår avdelning.

I�GENOMSNITT�producerar vi 62 pap-
perssidor varje dag, vilket är mycket 
för en lokaltidning.  Men vi verkar i 
ett län där det händer mycket och vi 
är en redaktion med höga ambitio-
ner. 

Det är vi som publicerar nyheter 
och annat material som finns på 
www.smp.se.  Webben är viktig för 
Smålandsposten, här får du de snab-
ba nyheterna. För att vi ska bli ännu 
bättre på webben får du gärna höra 
av dig på vår mejladress webbred@
smp.se

Det är också vi som tar hand om 
alla läsarkommentarer och värderar 
dem utifrån våra etiska och publi-
cistiska regler. Vi är här ansvarig 
utgivares förlängda arm.

Jag hoppas att ni uppskattar vårt 
arbete

GUN-BRITT IDERHEIM 

 produktionschef

Vårt jobb ger rubriker

ÖVERLÄMNING
Så här hade vi tänkt oss morgondagens tidning. Nyhetschef Johan Persson och produktionschef 
Gun-Britt Iderheim har gjort en preliminär plan som presenteras för producenterna. Produktionsle-
dare den här kvällen var Jonas Allgulin. FOTO:�LARS-GÖRAN�RYDQVIST

Vi som skriver om 
sport får ibland höra 
att vi sysslar med något 
Žsmalt och banaltŽ.
Det är förstås helt fel.

SPORT�HAR�ALLT��Spänning. Ovisshet. 
Hjältar. Syndabockar. Tårar. Glädje. 
Drömmar. Taktik. Dramatik.

Idrott är politik. Idrott är ekono-
mi. Idrott är underhållning. Idrott 
är friskvård.

För gamla och unga. För killar och 
tjejer.

På Smålandspostens sportsidor 
skildrar vi detta fantastiskt breda 
och seriösa ämne … från OS och VM 
till lägsta lokalserie.

Våra reportrar är nästan alltid 
på plats och rapporterar från vik-
tiga matcher/tävlingar med länets 

idrottare. Ofta live på smp.se och all-
tid med fördjupande material i pap-
perstidningen.

EN�SPORTJOURNALISTS vardag hand-
lar mycket om teknikstrul på provi-
soriska pressläktare, stressig kamp 
mot deadline och nattliga bilresor 
genom mörka skogar.

Jobbet är slitsamt och ensamt … 

Allt 
“ nns 
i sport

SPORTREDAKTIONEN FÖR EN DAGLIG KAMP MOT DEADLINE

men aldrig tråkigt! Främsta belö-
ningen är vetskapen att ni, kära 
läsare, varje morgon är förväntans-
fulla när tidningen dimper ner i 
brevlådan.

Vi på sportredaktionen har ända 
fram till tryckstart jagat nyheter 
samt prioriterat bland artiklar från 
länet och telegram från världen.

Allt för att skräddarsy den unika 

mix av sportnyheter som just kro-
nobergare efterfrågar.

Gjorde grannens grabb mål i juni-
ormatchen? Hur stor publik såg Bar-
celonas Champions League-match?

Smålandsposten är den enda tid-
ningen som ger svar på båda frågor-
na.
 DAN MAGNUSSON

sportchef

PÅ PLATS
Sportens reportrar är ute på de 
olika arenorna för att intervjua, 
referera och kommentera. Här ses 
Sven Elofsson och Dan Magnusson i 
aktion. FOTO: LENA GUNNARSSON

ŽFrån OS 
och VM 
till lägsta 
lokalserieŽ
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SÅ�UNGEFÄR�GÅR diskussionen varje 
dag när vi på ledarredaktionen sät-
ter oss ner under förmiddagen för 
att planera morgondagens sida efter 
att ha läst igenom ett stort antal 
morgontidningar, tidskriftsartiklar, 
hemsidor och bloggar. Till skillnad 
från andra medarbetare på tidning-
en är vårt uppdrag att skapa opini-

on, inte att opartiskt och objektivt 
arbeta med nyheter. Så har det varit 
sedan tidningarna i Sverige grunda-
des.

DET� VAR�opinionsbildningen som 
var i första rummet när pressen eta-
blerades i Sverige. Därför kallas ofta 
ledarsidan för tidningens själ.Sedan 

Uppdrag: Opinionsbildning
LEDARSIDAN & LOBBYN 
LEDARSIDAN ÄR ŽTIDNINGENS SJÄLŽ

ETT� MINGEL kan innebära att man 
pratar om vardagliga saker som hur 
barnen har det i skolan eller vilken 
trafik det är till och från jobbet. Ett 
mingel kan också innebära diskus-
sioner kring stora frågor där man 
träffar oliktänkande eller de som 
tycker lika. 

Lobbysidorna är just som en lobby 
där alla typer av frågor tas upp, från 
att folk ska plocka upp hundbajs till 
politiska motsättningar. Det är du 
som formulerar din åsikt och som 
bestämmer vad som ska tas upp. 

EN�INSÄNDARE�är mer som det snab-
ba minglet. En kort fråga eller en 
tanke som du gått och funderat på. 
En sådan där tanke som många ofta 
säger: Det där har jag också alltid 
undrat över!

En debattartikel är den mer djupa 

diskussionen där åsikter vägs mot 
varandra, där man försöker över-
tyga den andra om att man har rätt 
och det kan vara där de livliga debat-
terna börjar.

MITT�BLAND�ALLA�er minglare går jag 
och Anna-Karin Jonsson. Ni kan se 
oss som värdinnor som ser till att 
alla mår bra, att alla kommer till tals 
och då diskussionerna går överstyr 
eller tuggas om och om igen då run-
dar vi av. 

Skulle det vara så att ni är allde-
les för tysta så finns vi där och star-
tar diskussionen och överlåter den 
sedan till er.

Välkomna till lobbyn, minglet där 
alla ämnen är viktiga.
 ELISABETH ANDERBERG

debattredaktör

Som ett 
enda stort 
mingel

ALLA FÅR HÖRAS. 
Inför valet stod Elisabeth Ander-
berg i Smålandspostens demo-
kratistuga på Storgatan i Växjö.
FOTO: ALEXANDER MAHMOUD

LOBBYN LÅTER DIG FORMULERA  DIN ÅSIKT

dess har många ledarsidor trycks 
och lästs. Banden med partierna har 
tunnats ut och texterna kan nume-
ra handla om såväl partiledardebat-
ter som vardagsfrågor som utbränd-
het och utseendefixering. 

VI� PÅ� SMÅLANDSPOSTEN arbetar 
helt självständigt. Vår politiska eti-
kett är moderat, men vårt uppdrag 
är fastslaget av Stiftelsen Barome-
tern. Vi ska varje dag arbeta för kon-
servativa och liberala ståndpunkter 
samt för den kristna värdegrundens 
bevarande. 

Till detta kommer också uppdra-
get att värna näringsfriheten och 
äganderätten. 

Trovärdigheten ligger för oss pre-
cis som för övriga redaktionen i 
självständigheten. På ledarredak-
tionen arbetar undertecknad som  
politisk chefredaktör samt Marcus 
Svensson som är ledarskribent. På 
ledarsidan skriver också ett antal 
krönikörer med olika bakgrunder, 
erfarenheter och åsikter.  
 MARTIN TUNSTRÖM

politisk chefredaktör

Ska vi uppmärksamma statsminister Reinfeldts 
senaste utspel eller följderna av vårdvalet i lands-
tinget? Hur kan vi lyfta vårt liberalkonservativa 
idéarv i fråga om miljöpolitiken? 

Tänk dig att du ska på en stor fest. Alla har fått 
sina platser och ska så småningom gå dit de hör 
hemma. Men först samlas alla för att mingla, 
unga som gamla, män som kvinnor och hög-
avlönade med lågavlönade.
Det är lobbyn. Här samlas alla innan de går 
vidare till sin respektive avdelning.

ŽTrovär-
digheten 
ligger för 
oss precis 
som för 
övriga re-
daktionen 
i självstän-
digheten.Ž 
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MEDIAKOMPASS
HÄR KAN DU SJÄLV PROVA PÅ ATT VARA JOURNALIST

MED� HJÄLP�av modern teknik ger 
vi besökarna en bild av vilken roll 
medier och journalistik spelar i ett 
demokratiskt samhälle som Sveri-
ge.

Vi har två genomarbetade pro-
gram för besökarna.  

Det första vänder sig till elever i 
årskurs 6. Under cirka två timmar 

får eleverna arbeta med uppgifter 
ur både papperstidningen och vår 
digitala tidning på  www.smp.se . 
Elevernas arbete följs upp med kom-
mentarer och diskussion.

Det andra programmet vänder sig 
till gymnasieelever och vuxengrup-
per. Där arbetar eleverna två och två 
vid våra datorer med att följa upp 

Välkommen bakom kulisserna
olika nyheter. Efter att ha genom-
fört ett antal intervjuer får de sedan 
skriva två artiklar och välja bildma-
terial till det de skrivit. De redigerar 
sedan sin egen sida. 

UNDER�ARBETET�ställs de inför klas-
siska journalistiska frågor, både i 
form av nyhetsvärdering och etiska 
problem. Vad får vi publicera, vad får 
vi inte publicera? Genom att arbeta 
på det här sättet och sedan få det 
kommenterat, är det vår förhopp-
ning att de ska få en djupare förstå-

else för medier och journalistik.
Innehållet i mediecentret är utar-

betat av Gotamedias mediekonsu-
lent för skolfrågor, Göran Anders-
son, och besöken leds av journa-
listen Lotta Nyblom som har lång 
erfarenhet av praktiskt journalis-
tiskt arbete.

 GÖRAN�ANDERSSON

 mediekonsulent

�  Vill ni boka ett besök hos oss så kon-
takta Lotta Nyblom på Tel 0470  77 04 85 
eller e-post  lotta.nyblom@smp.se  

Smålandsposten har ett mediecenter som tar 
emot studiebesök från skolklasser och vuxen-
grupper.

GÖR TIDNING
Kommer man på studiebesök till 
Smålandspostens mediecenter kan 
man få prova på att göra tidning.
FOTO:��URBAN�NILSSON

ŽElevernas 
arbete följs 
upp med 
kommen-
tarer och 
diskus-
sion.Ž

REDIGERAD AV BO STRÖBERG
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ANNONSAVDELNINGEN HJÄLPER DIG REDAN FRÅN IDÉSTADIET

ANNONSAVDELNINGENS medarbetare 
sitter dels i Växjö, dels på lokalkon-
toren i Alvesta, Älmhult och Tings-
ryd. Några är innesäljare som tar 
emot samtal och mejl från företag. 
Andra är utesäljare och träffar kun-
der ute på företagen. 

För den som behöver hjälp med 
annonsproduktion finns Smålands-
postens egna annonsproducenter 
på plats i tidningshuset i Växjö.

… VI� ÄR� KREATÖRER� bollplank och 
rådgivare för både gamla och nya 
kunder, säger Maria Thuresson.

Med drygt 140 år som största tid-
ning i spridningsområdet, finns 

bred kunskap och lång erfarenhet 
som man gärna delar med sig.

 Vi kan till exempel hjälpa nya 
företag att lägga upp en marknads-
föringsplan eller en kampanj. Vi tip-
sar gärna om olika placeringar och 
format för att nå bästa genomslag 
på annonserna.

… PAPPERSTIDNINGEN�är det själv-
klara valet för de flesta annonsö-
rer, men fler och fler förstärker med 
en annons på webben, säger Maria 
Thuresson.

För vissa annonser märks genom-
slaget direkt. Utbudsannonser som 
resulterar i ringlande köer i butiken 

Här är det uppåt!
Nu är det uppåt på annonsmarknaden igen. 
Mängden annonser är en bra konjunkturindika-
tor, i all synnerhet platsannonserna.
 Efter nästan två år i lågkonjunktur vänder 
annonsvolymerna uppåt igen, säger Maria Thu-
resson, annonschef med ansvar för Smålandspos-
tens företagskunder.

ANNONS, MARKNAD & KUNDCENTER

behöver ingen mätning. Andra typer 
av annonser kan behöva hjälp för att 
mäta genomslag.

 Vi har tillgång till ett speciellt 
mätverktyg som kallas RAM där en 
lokal panel ger svar på hur väl upp-
märksammad annonsen blev.

MÅNGA� FÖRETAG tar chansen att 
annonsera i Smålandspostens bila-
gor och på våra temasidor . Där kom-
mer annonserna i en miljö som till-
talar olika läsargrupper. Hus & Hem 
och Jord & Skog är några av våra 
populära bilagor som ges ut både på 
hösten och våren.

Maria Thuresson är säker på att 
Smålandspostens ställning som 
den främsta lokala kanalen håller i 
sig framöver.

… Med 94.000 dagliga läsare har vi 
en stark position på marknaden och 
jag är övertygad om att det lokala 
kommer att vara viktigt även i fram-
tiden.

VÄLKOMMEN
Receptionen på Smålandsposten är 
bemannad alla vardagar. Här anmä-
ler du dig när du kommer på besök. 
Helene Smyth och Cecilia Löfberg är 
några av dem som turas om att ta 
hand om dig och ditt ärende.
FOTO:  LARS-GÖRAN RYDQVIST

ŽFör vissa 
annonser 
märks ge-
nomslaget 
direkt. 
Utbuds-
annonser 
som re-
sulterar i 
ringlande 
köer i buti-
ken behö-
ver ingen 
mätning.Ž 

PAPPER OCH WEBB
Papperstidningen är fortfarande 
det självklara valet för de flesta 
annonsörer, men fler och fler för-
stärker med en annons på webben. 
På Smålandsposten jobbar cirka 25 
personer med annonsförsäljning 
och annonsproduktion.
FOTO:  LARS-GÖRAN RYDQVIST
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I� SMÅLANDSPOSTENS�spridnings-
området finns cirka 62 000 hushåll, 
närmare 60 procent av dessa är pre-
numeranter på tidningen. Alla nyin-
flyttade i spridningsområdet får 
erbjudande om att prova tidningen. 
Vi driver regelbundet olika kampan-
jer för att få nya prenumeranter. All 
uppföljning och införsäljning görs 
sedan genom vår telemarketing-
grupp och vårt kundcenter.

Men lika viktigt är det att bygga 
relationer med våra befintliga pre-
numeranter. Som ett led i relations-
marknadsföringen till våra trogna 
prenumeranter jobbar vi med olika 
typer av event och tävlingar. Tid-
ningslöpet på 1 maj är ett exempel 
där vi i samband med vår sponsring 
av Växjöloppet själva finns på plats. 
I år sprang 950 unga löpare vårt 
lopp klädda i färgglada t-shirts från 
Smålandsposten. Bokens Dag är ett 
annat uppskattat evenemang. Årets 
biljettförsäljning lutar åt ett fullsatt 
Växjö konserthus den 26 oktober.

JUST�NU�HÅLLER jag på att försöka sy 
ihop ett antal ny lokala erbjudande 
för våra trogna prenumeranter som 
vi förhoppningsvis kan återkomma 
till lite senare i höst och vinter.

mediamax-kortet är vårt rela-
tionskort som varje vecka i tidning-
en erbjuder rabatter till olika musik- 
och teaterföreställningar samt resor 
och hotell.

Stort intresse och flera tusen 
inskickade svar! Efter en tre veck-
or lång tävling i tidningen med en 
daglig fråga kommer den 14 oktober 
20 st finalister till tidningshuset i 
Växjö för att göra upp om den efter-
traktade resan till New York.

JAG� HAR� OCKSÅ en ständig dialog 
med vårt distributionsbolag Tid-
ningsbärarna för att säkerställa en 
bra kvalitet i utdelningen. Varje natt 
är ca 140 bud i gång och alla bilbu-
den kör tillsammans omkring 920 
mil per natt. Tidningsbuden gör ett 
fantastiskt arbete och nu håller jag 
tummarna för att vi inte skall behö-
va uppleva en lika tuff vinter som 
förra året.

VARSÅGOD!�På sista sidan i denna 
bilaga hittar du två prenumera-
tionserbjudanden och en tävling 
med sex snabba frågor om Små-
landsposten. 

Thomas 
vill locka 
nya läsare
Som marknads-
chef ska Tho-
mas Nyman 
locka nya läsare 
samt underhålla 
relationen med 
befintliga prenu-
meranter.

LÄSARKONTAKTER

KUNDER�RINGER�också in och rekla-
merar utebliven tidning även om 
det är Tidningsbärarna som i första 
hand tar emot frågor när det gäller 
distribution.

… Vi har ett tätt samarbete med 
Tidningsbärarna för att det ska 
fungera på bästa sätt, säger Anna 
Johansson.

Anna Johansson är kundcenter-
chef på Gota Media AB:s gemen-
samma kundcenter. Tillsammans 
med sina 13 medarbetare besvarar 
hon mellan 10 000-13 000 samtal 
varje månad. Det är samtal som inte 
enbart rör Smålandsposten utan 
även Barometern och Oskarhamns-
Tidningen, Blekinge Läns Tidning 
och Sydöstran. 

Kundcenter handlägger även 
ärenden för Borås Tidning och Ulri-
cehamns Tidning som ingår i kon-
cernen. 

Kundcenter hjälper till med 
många olika slags annonser även 
om fler och fler gör sina annonser 
själva på nätet. 

… Det har blivit väldigt populärt att 
själv göra sin annons på nätet sedan 

vi införde att man kostnadsfritt 
får lägga till en bild på till exempel 
hundvalpen eller cykeln man säljer, 
säger Anna Johansson. 

På senare tid har även lägenhets-
annonser med bild på den som söker 
bostad, dykt upp. En och annan smi-
ley-gubbe har också synts i spalter-
na. 

SOMMARMÅNADERNA är högsäsong 
på kundcenter. Då är det många som 
exempelvis vill ta med sig tidningen 
till sommarhuset. 

… Som trogen prenumerant kan 
kunderna även läsa tidningen på 
nätet som pdf, säger Anna Johans-
son. 

Fler och fler har upptäckt fördelen 
att prenumerera på pdf-tidningen. 

För att slippa sitta i telefonkö 
till kundcenter, uppmanar Anna 
Johansson kunderna att ringa in på 
eftermiddagarna då det oftast är lite 
lugnare. En del ärenden kan man 
själv lösa via nätet eller genom att 
skicka e-post.

Det värsta som kan hända ett 
kundcenter är att telefonerna tyst-

Över 10 000 samtal
nar eller att datorerna slutar fung-
era.

… Ett längre telefoniavbrott är 
katastrofläge för oss. Vi har dock ett 
backup-system som gör att samta-
len kopplas vidare till växeln. Till all 
lycka är det är väldigt sällsynt att vi 
får stänga butiken på grund av brott 
i nätet. 

Även om vissa som ringer är väl-
digt arga över något som stått i tid-
ningen och andra är besvikna över 
att fått äta frukost utan tidning, är 
det inget som drar ner trivseln för 
Anna Johansson och hennes med-
arbetare.

… ILSKAN� OCH besvikelsen är ofta 
helt relevant och brukar gå över 
efter en stund. De flesta förstår att 
tidningsbuden gör sitt yttersta men 
kan hindras av snö, fel i tryckeriet 
eller andra anledningar som de inte 
råder över. 

Då värmer det lite extra när någon 
läsare ringer in och tackar för att 
budet trotsat snö och sett till att tid-
ningen ligger i lådan i arla morgon-
stund. 

… Vi göra alltid vårt bästa för att 
kunden ska bli nöjd, säger Anna 
Johansson som varje morgon går 
till jobbet med ett leende på läppar-
na, redo att anta dagens utmaningar 
tillsammans med sina kollegor.
 

På Kundcenter tar men emot det mesta som rör 
prenumeration och privatannonsering. Det är 
allt från fakturafrågor och flytt av tidning till 
bostadsannonser och försäljning av olika prylar.

KUNDCENTER ÄR DIN KONTAKT SOM PRENUMERANT

ŽDå vär-
mer det 
lite extra 
när nå-
gon läsare 
ringer in 
och tackar 
för att bu-
det trotsat 
snö och 
sett till att 
tidningen 
ligger i lå-
dan i arla 
morgon-
stund.Ž
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PERSONAL 
REDAKTIONEN, ALLMÄNGRUPPEN

Emma�Ståhl
länsreporter
0472-23191
emma.stahl@smp.se

Lennart�Ernstsson
allmänreporter
0470-770652
lennart.ernstsson@smp.se

Kerstin�Haggren
reporter
0470-77 06 26
kerstin.haggren@smp.se

Bernd�Blankenburg
lokalredaktör, Tingsryd
0477-54132
bernd.blankenburg@smp.se

Jan�Bärtås
reporter
0470-77 06 16
jan.bartas@smp.se

Daniel�Johansson
allmänreporter
0470-770604
daniel.johansson@smp.se

Lillian�Petrovski
lokalredaktör, Uppvidinge/
länsreporter
0474-71752
lillian.petrovski@smp.se  

Henric�Bingström
allmänreporter
0470-770480
henric.bingstrom@smp.se

Jens�Nielsen
allmänreporter/lokalredaktör, 
Älmhult
0470-770469
jens.nielsen@smp.se

Johan�Persson
nyhetschef
0470-770607
nyheter@smp.se

Per-Erik�Sandebäck
fotograf
0470-77 06 74
per.sandeback@smp.se

Margitta�Lennartsson
lokalredaktör, Alvesta
0472-23192
margitta.lennartsson@smp.se

Urban�Nilsson
fotograf
0470-77 06 73
urban.nilsson@smp.se

Anders�Karlsson
länsreporter
0478-48142
anders.karlsson@smp.se

Filip�Sjöfors
fotograf
0470-77 06 71
filip.sjofors@smp.se

Stewe�Jonsson
lokalredaktör, Uppvidinge/
länsreporter
0474-71751
stewe.jonsson@smp.se

Andreas�Westergren
reporter
0470-77 06 05
andreas.westergren@smp.se

Sif�Erlandsson
lokalredaktör, Lessebo
0478-48141
sif.erlandsson@smp.se

Bosse�Vikingson
reporter
0470-77 06 57
bosse.vikingson@smp.se

Kajsa�Erlandsson
lokalredaktör, Älmhult
0476-48752
kajsa.erlandsson@smp.se

Kenneth�Gehrman
nyhetsgrafiker
0470-77 05 24
kenneth.gehrman@smp.se

Markus�Danielsson
länsreporter
0470-770541
markus.danielsson@smp.se

Marek�Stefaniak
lokalredaktör, Älmhult
0470-770461
marek.stefaniak@smp.se

Elisabeth�Cederholm
allmänreporter
0470-770619
elisabeth.cederholm@smp.se

Daniel�Samuelsson
lokalredaktör, Älmhult
0476-48754
daniel.samuelsson@smp.se

Kent�Axelsson
allmänreporter
0470-770649
kent.axelsson@smp.se

Helena�Söderlundh
reporter
0470-77 04 84
helena.soderlundh@smp.se

Hilda�Frankki
allmänreporter
0470-770481
hilda.frankki@smp.se

Ulf�Sibner
Chef Inblicksredaktionen
0470-77 06 15
ulf.sibner@smp.se

Stefan�Fehrm
allmänreporter/länsreporter
0470-770483
stefan.fehrm@smp.se

REDAKTIONEN, INBLICKGRUPPEN

REDAKTIONEN, FOTO

Saknas�på�bild:�Marie�Magnusson� länsreporter (föräldraledig), marie.magnusson@smp.se
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Lena�Gunnarsson
fotograf
0470-77 06 75
lena.gunnarsson@smp.se

Tuva�Klinthäll
redaktör Lördag/featurereporter
0470-77 06 30
tuva.klinthall@smp.se

Kristina�Bingström��
featurechef
0470-77 06 20
kristina.bingstrom@smp.se

Lars-Göran�Rydqvist
fotograf
0470-77 06 76
lars-goran.rydqvist@smp.se

Ann-Marie�Linderås
redaktör Plus
0470-77 05 00
ann-marie.linderas@smp.se

Kerstin�Alriksson
featurereporter
0470-77 04 56
kerstin.alriksson@smp.se

Anders�Tapola
produktionsledare
0470-77 06 86
anders.tapola@smp.se

Sven�Carlsson
producent
0470-71 86 31
sven.carlsson@smp.se

Katarina�Blixt�Lindell
producent
0470-77 06 35
katarina.lindell@smp.se

Daniel�Enestubbe�
sportreporter 
0470-77 06 64 
daniel.enestubbe@smp.se

Kristian�Ferm�
sportreporter
0470-77 06 65 
kristian.ferm@smp.se

Daniel�Rydström
sportreporter/reporter
0470-77 07 51
daniel.rydstrom@smp.se

Ola�Netterström�
sportreporter 
0470-77 06 63 
ola.netterström@smp.se

Sven�Elofsson�
sportreporter
0470-77 06 61 
sven.elofsson@smp.se

Dan�Magnusson�
sportchef 
0470-77 06 62 
dan.magnusson@smp.se

Marita�Mustajärvi
producent
0470-77 06 29
marita.mustajarvi@smp.se 

Jesper�Marken
producent
0470- 77 06 67 
jesper.marken@smp.se

Ulph�Karlsson
producent/featurereporter
0470-0470-77 04 57
ulph.karlsson@smp.se

Terese�Karlsson
producent
0470- 77 05 00
terese,karlsson@smp.se

Susanne�Karlsson�
producent
0470-77 06 23
sudsanne.karlsson@smp.se

Per�Johansson
producent/inblicksreporter
0470 - 77 06 66
per.johansson@smp.se

Per�Lindbladh
produktionsledare
0470 -77 06 37
per.lindbladh@smp.se

Gun-Britt�Iderheim
produktionschef
0470-77 06 28
gun-britt.iderheim@smp.se

Pernilla�Björkqvist
producent
0470-77 06 11
pernilla.bjorkqvist@smp.se

Jonas�Allgulin
producent
0470- 77 06 25
jonas.allgulin@smp.se

Marion�Jonsson��
personligtreporter
0472-77 07 57
marion.jonsson@smp.se

Åsa�Carlsson��
redaktör Personligt
0470-77 06 06
asa.carlsson@smp.se

Anna�Fritzén
nöjesredaktör
0470-77 06 45
anna.fritzén@smp.se

Camilla�Carnmo
kulturredaktör
0470-77 06 14
camilla.carnmo

Marie�Fransson
featurereporter
0470-77 04 79
marie.fransson@smp.se

REDAKTIONEN, FOTO REDAKTIONEN, FEATUREGRUPPEN

REDAKTIONEN, SPORTEN

REDAKTIONEN, PRODUKTION
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Helena�Gundberg
mediesäljare
0470-77 05 72
helena.gundberg@smp.se

Anette�Karlsson
mediesäljare/kundtjänst Alvesta
0472-231 96
anette.karlsson@smp.se

Leif�Hamnell
mediesäljare
0470-77 05 53
leif.hamnell@smp.se

Eva�Hjertson
mediesäljare Tingsryd
0477-541 35
eva.hjertson@smp.se

Christina�Lindberg
mediesäljare/projektledare
0470-77 05 55
christina.lindberg@smp.se

So“ e�Wiberg
mediesäljare/kundtjänst Tingsryd
0477-541 36
sofie.wiberg@smp.se

Kerstin�Carlsson
innesäljare
0470- 77 05 77
kerstin.carlsson@smp.se

Ing-Britt�Palm
mediesäljare
0470-77 05 61
ing-britt.palm@smp.se

Eva�Petersson
mediesäljare/kundtjänst Älmhult
0476-487 59
eva.petersson@smp.se

Liselott�Ehrnborg
innesäljare
0470-77 05 59
liselott.ehrnborg@smp.se

Malene�Petersson
mediesäljare Alvesta/Växjö
 0472-231 97
malene.petersson@smp.se

Katrin�Glans
innesäljare
0470-77 05 78
katrin.glans@smp.se

Mikael�Sönnerstedt�
produktionsledare 
0470-77 06 80 
mikael.sonnerstedt@smp.se

Karin�Broman�
kreatör
 0470-77 04 46 
karin.broman@smp.se

Magnus�Campanello�
kreatör 
0470-77 05 68 
magnus.campanello@smp.se

REDAKTIONEN, PRODUKTION

Agneta�Magnusson
redaktionsassistent
����-��������
agneta	magnusson@smp	se

Elisabeth�Anderberg
debattredaktör
����-����
���
elisabeth	anderberg@smp	se

Marcus�Svensson
ledarskribent
����-��������
markus	svensson@smp	se

Lisbeth�Wikström
producent
�������������
lisbeth	wikstrom@smp	se

Katarina�Sootalu
producent
����-��������
katarina	sootalu@smp	se

Anders�Engdahl
mediesäljare
����-����
���
anders	engdahl@smp	se�

Göran�Adolfsson
mediesäljare
����-��������
goran	adolfsson@smp	se

Maria�Thuresson
annonschef
0470-77 05 56
maria.thuresson@smp.se

Britt-Marie�Paulander
administrativ redaktör
0470-77 06 34
britt-marie.paulander@smp.se

Magnus�Karlsson
chefredaktör/ansvarig utgivare
0470-77 06 42
magnus.karlsson@smp.se

Anna-Karin�Jonsson
insändarredaktör
����-��������
anna-karin	jonsson@smp	se

Sven�Åkerdal
producent
����-���������
sven	akerdal@smp	se

Margareta�Sandberg
redaktionsassistent
����-��������
margareta	sandberg@smp	se

Martin�Tunström
politisk�chefredaktör
����-��������
martin	tunstrom@smp	se

Bo�Ströberg
producent/reporter
0470-77 04 66
bo.stroberg@smp.se

REDAKTIONEN, LEDARE/LOBBY

ANNONSAVDELNINGEN

ANNONSPRODUKTION

CHEFREDAKTÖRADMINISTRATIV REDAKTÖR
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Tina�Ekelöf�
kreatör 
0470-77 04 82 
tina.ekelof@smp.se

Anna�Johansson�
kundcenterchef
0470-77 05 13
anna.johansson@gotamedia.se

Maria�Jungh
teamledare/kundspecialist
0470- 77 05 33
maria.jungh@gotamedia.se

Mikael�Skoog
it/teknik/projekt
0470-77 05 38
mikael.skoog@gotamedia.se

Anders�Josefsson
dataansvarig
0470-77 06 55
anders.josefsson@smp.se

Thomas�Nyman
marknadschef
0470-77 05 51
thomas.nyman@smp.se

Eva�Ericsson�
kreatör 
0470-77 06 53 
eva.ericsson@smp.se

Lena�Fransson
kundspecialist
0470-77 05 07
lena.fransson@gotamedia.se

Emma�Korzonek
kundspecialist
0470-77 05 31
emma.korzonek@gotamedia.se

Helene�Smyth�
kundspecialist
0470-77 05 09
helene.smyth@gotamedia.se

Ulf�Söderberg
vaktmästare
0470-77 04 95
ulf.soderberg@smp.se

Lotta�Nyblom
medieguide/reporter
0470-77 04 85
lotta.nyblom@smp.se

Viktoria�Ren�
kreatör 
0470-77 04 47 
viktoria.ren@smp.se

Cathrin�Gunnarsson
kundspecialist
0470-77 0504
cathrin.gunnarsson@gotamedia.se

Björn�Lorentzson
kundspecialist
0470-77 05 12
bjorn.lorentzon@gotamedia.se

Malin�Torstensson�
kundspecialist
0470-77 05 11
malin.torstensson@gotamedia.se

Gert�Andersson
fastighetsskötare
0470-77 06 95
gert.andersson@smp.se

Göran�Andersson
mediekonsulent
0470-77 05 39
goran.andersson@gotamedia.se

Tomas�Holmbeck�
formatläggare 
0470-77 05 63 
tomas.holmbeck@smp.se

Ann-Christine�Hellqvist
teamledare/kundspecialist
0470-77 05 05
ann-christine.hellqvist@gotamedia.se

Cecilia�Löfberg
kundspecialist
0470-77 05 37
cecilia.lofberg@gotamedia.se

Inger�Ulmander
kundspecialist
0470-77 05 35
inger.ulmander@gotamedia.se

Charlotte�Holmgren
ekonomi/personaladministration
0470-77 05 32
charlotte.holmgren@smp.se

Ola�Blomberg
chef Smålandsposten
0470-77 05 03
ola.blomberg@gotamedia.se 

Carl-Magnus�Petersson�
formatläggare 
0470-77 06 69 
carlmagnus.petersson@smp.se

Kristin�Ingemarsson
kundspecialist
0470-77 05 34
kristin.ingemarsson@gotamedia.se

Eva�Sandberg
kundspecialist
0470-77 05 36
eva.sandberg@gotamedia.se

Anton�Yngvesson
kundspecialist
0470-77 05 10
anton.yngvesson@gotamedia.se

Leif�Christensen
vaktmästare
0470-77 04 71
leif.christensen@smp.se

Marie-Louise�Malmqvist
personalchef
0470-77 05 06
marielouise.malmqvist@smp.se

ANNONSPRODUKTION, FORTS

KUNDCENTER

INTERN SERVICE IT

MARKNAD

LEDNING

PERSONALAVDELNINGENMEDIEKOMPASS

Saknas�på�bild:�Emil�Thörne� tjänstledig, emil.thorne@smp.se

Saknas�på�bild:�Christina�Einarsdotter� tjänstledig, christina.einarsdotter@gotamedia.se
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ALLT MÅSTE FUNGERA VARJE NATT

TRYCKERIET &TIDNINGSBÄRARNA

SMÅLANDSPOSTENS centralredak-
tion ligger i Växjö och där görs allt 
det redaktionella arbetet fram till 
att sidorna fått det slutliga utseen-
det som kommer att möta läsaren 
dagen efter. Sidproduktionen i Växjö 
pågår i princip hela dagen och den 
sista sidan är klar strax efter klock-
an 23. Därefter återstår den tekniska 
delen av tidningsproduktionen, för-
arbetet inför tryckningen och själ-
va tryckningen. Idag är detta  till 
största delen datorstött, vilket gör 
det möjligt att trycka tidningen i 
fyrfärg med mycket korta tider från 
färdigredigerad tidning till färdig-
tryckt produkt.

NÄR� REDIGERINGEN är nöjda med 
sidorna skickas de över nätverket 
till tryckeriet som, ligger i Karls-
krona. Där handlar det om mycket 
datorkapacitet för att färgsepare-
ra sidorna och ordna dem så att de 
kommer på rätt plats i tryckpressen. 
Kort sagt så är det ett antal datorer 
som översätter redigerarens skapel-
se till tryckplåtar. 

Bilderna bearbetas till små små 
punkter i en RIP, Raster Image Pro-
cessor, och tidningens innehåll han-
teras därefter i de fyra tryckfärgerna 
cyan, magenta, gult och svart. Varje 
enskild sida skrivs ut i en CTP, Com-
nputer To Plate, en slags laserskri-
vare för tryckplåtar. En plåt för varje 
tryckfärg.

TRYCKPRESSEN kan bara återge 
hundra procent färg eller ingen färg 
alls. Det är därför bilderna ändras 
till punkter, rastreras på fackspråk. 
Detta för att storleken på punkter-
na skall skapa mellantonerna. Fle-
ra små glesa punkter ger en ljus yta 
och mörka ytor skrivs med många 
täta och stora punkter. De fyra oli-
ka tryckfärgerna trycks efter varan-
dra så att färgerna blandas till alla 
mellanfärger. Ett arbete som kräver 
hundraprocentig passning.

Tryckplåtarna bockas och får 
passningsmärken innan de mon-

teras runt en cylinder i pressen. 
När pressen rullar igång fuktas de 
ytor på plåten där det inte skall var 
någon färg, så passerar plåten färg-
valsarna och det fastnar färg på de 
torra ytorna. En färg som förs över 
till en gummiduk som sitter runt 
en annan cylinder. Papperet passe-
rar därefter mellan gummiduken 
och mottryckscylindern och färgen 
överförs till papperet.

Från det att den sista sidan skri-
vits ut tills tryckpressen rullar igång 
tar det endast några minuter. Sedan 
är det tryckarnas uppgift att juste-
ra passning och färgmängd innan 
hastigheten skruvas upp till normal 
tryckhastighet på 35 000 tidningar 
i timmen. Då passerar 10,9 meter 
tryckpapper per sekund cylindrar-
na i den stora tryckpressen. En dryg 
timme efter tryckstart är hela upp-
lagan tryckt och redo att lastas på 
lastbil för transport till distributio-
nen i Växjö. Lastbilen lämnar också 
av några tidningsbuntar till distrik-
ten längs vägen. 

STRAX�EFTER����är det full aktivitet 
i Tidningsbärarnas lokal på västra 
industriområdet i Växjö. Lastbilar-
na från Karlskrona rullar in, mindre 
distributionsbilar rullar ut och läm-
nar tidningar till buden på speciel-
la avlämningsplatser i Växjö. Andra 
bilar kör ut till orterna runt Växjö 
och några bud hämtar själva sina 
tidningar för att sedan ge sig ut på 
sina distrikt som kan vara villaom-
råden i Växjö eller rena landsbygds-
distrikt med långa avstånd mellan 
brevlådorna. I centrala Växjö cyklar 
buden ut med tidningarna.

… Så här års är det ok, men till vin-
tern kan det bli besvärligt eftersom 
alla tidningar skall vara ute senast 
06. Det är viktigt att läsaren har 
sin tidning i tid till frukost, berät-
tar Lars Alriksson som sitter som 
spindeln i nätet och hjälper buden 
när problem uppstår eller kallar in 
ersättare om någon blir sjuk.
 STEFAN NILSSON

Deras nattarbete ger 
dig en god frukostvana
Natten är tryckarnas och tidningsbudens tid. 
Runt midnatt trycks Smålandsposten i tryckeriet 
i Karlskrona. Därefter distribueras den ut till läsa-
ren i en välsmord organisation som består av allt 
från stora lastbilar över mindre sådana och små 
personbilar till det enskilda tidningsbudets cykel. 
Allt skall fungera oavsett om det är en underbar 
midsommarmorgon eller en natt då snöstormen 
drar in. 



D15
SMÅLANDSPOSTEN € TISDAG 5 OKTOBER 2010 REDIGERAT AV BO STRÖBERG

o
o

35 000 
TIDNINGAR/
TIMMEN
När redigerarna 
i Växjö skickat 
sina sidor till 
tryckeriet i 
Karlskrona 
hamnar de på 
avdelningen 
pre-press där 
programmet 
Arkitex sorterar 
dem efter hur 
de skall tryckas. 
Jan-Erik Jacobs-
son övervakar 
det hela och tar 
hand om plå-
tutskrivningen. 
När plåtarna är 
klara tar en av 
tryckarna, Rolf 
Strömbäck, 
hand om dem, 
monterar dem 
i pressen och 
startar tryck-
processen. Han 
kontrollerar 
också passning 
och färgmängd 
noga innan 
tryckhastig-
heten höjs och 
tidningarna 
passerar pres-
sen med en 
hastighet av 35 
000 tidningar i 
timmen.
I packsalen sor-
teras och pake-
teras de färdiga 
tidningarna i 
buntar till de 
olika distrikten 
innan de lastas 
på lastbil för 
transport till 
Växjö.
När lastbilen en 
dryg timme se-
nare är framme 
i Växjö står bu-
den och deras 
samordnare re-
do att ta emot 
pallarna som 
lastbilschauf-
fören Jocke 
Haglund, Kims 
bud, lossar.
Slutligen är det 
buden som ser 
till att ni läsare 
har er tidning 
lagom till 
frukost. Detta 
oavsett om det 
är på lands-
bygden, som 
distriktet Jät-
Tävelsås där 
Cecilia Larsson 
kör ut tidning-
arna med bil, 
eller i centrala 
Växjö där Tom-
my Jacobsson 
cyklar ut med 
tidningarna.
FOTO: STEFAN NILSSON
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_______________________________________________________________________________________________________________________________________________
Namn

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________
Adress

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________
Postnummer Ort

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________
Telefon bostad, även riktnummer 

�

�

�

� 

�

�

V��� 
     �r� ��t�

	r
!

1. Vilket år grundades Smålandsposten?

     ----------------------
2. Vad heter tidningskoncernen som Smålandsposten ingår i?

     ----------------------------------
3. Smålandspostens ledarredaktion består av två personer, vilka?

     -------------------------------------------------------------------------
4. Vilken är adressen till Smålandspostens nättidning?

     ----------------------------------
5. På vilka fem orter har Smålandsposten lokalkontor?

     -------------------------------------------------------------------------
6. Vad heter Smålandspostens chefredaktör?

    ----------------------------------

Skicka ditt svar senast den 8 oktober till 
Smålandsposten 351 70 Växjö. Märkt: Žfrågor om smpŽ.
Vinnarna presenteras i Smålandsposten den 14 oktober.

1:a pris Presentkort på PM & Vänner, värde 500:-

2:a pris Presentkort på Aptit kök & bar, värde 350:-

3:e pris Presentkort på LaCastellina, värde 200:- 

4-10:e pris badlakan

Sex snabba frågor 
om Smålandsposten
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NYTTA och NÖJE
på en och samma gång...

Erbjudande 1: 
För dig som är prenumerant. 
Värva en prenumerant och gå på bio tillsammans

Ge bort en 3 månaders provprenumeration för 449:- (ord. pris 705:-)

och få två biobiljetter  på köpet.

Beställ prenumerationen på tel 0470-77 06 00

Erbjudande 2: 
För dig som inte är prenumerant: 
Provläs i 3 månader. Beställ en 3 månaders provprenumeration 

för 449:- (ord. pris 705:-) och få en biobiljett  på köpet.

Boka din prenumeration på smp.se/kampanj

Båda dessa erbjudanden gäller t o m fredag 8 oktober för hushåll (ej företag) i Kronobergs län som inte prenumererat på 
Smålandsposten de senaste tre månaderna. Kan ej kombineras med andra erbjudanden. Finns en prenumeration i 
samma hushåll i annat namn gäller inte detta erbjudande.


